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PASCAL DUCROS,
FONDATEUR DE PIVANO
ET PDC DE «GOOD FOOD
HOLDING «

M Pascal Ducros, en homme
déterming et passionng, ne craint
pas de faire la synthése - réus-
sie! - entre une cuisine de qualité,

savoureuse et un mode de consom-
mation rapide , “sur le pouce”, &
toute heure de la journée, au gre
des envies, le tout pour un bud-
get “bon marche"” sans se priver
d'une ambiance chaleureuse et
d'un envitonnement confortable!
C'est ga, le concept du snack gas-
tronomigue Pivano.

UN PARCOURS
SANS FAUTE...
DE GOUT!

Et Pascal Ducros avait toutes
les cartes en main pout le metire
au point! Cuisinier, forme a l'ecole
hoteliere de Grenoble, il a euvre
dans plusieurs grands restaurants

gtoilés francais, avant de pactir
découvrir sur les 5 continents I3
cuisine du monde a travers les cui-
sines des grands haotels. Lorsquiil
revient en France en 2001, il affi-
che déja une expérience profes-
sionnelle totalement adaptée a son
projet, puisqu'il vient de consaceer
les & dernieres annees a créer et
développer pour le compte d'une
multinationale francaise, plus de
350 “cafés-boulangeries a |a fran-
gaise” dans 7 pays d'Asie.

Acrive en France, il veut d'abord
“reprendre pied avec le marche de
|a restauration rapide en France”
|| décide de créer sa sociéte de
“consells culinaires”, Avec Good
Food, il met son expertise au sef-
vice de ses clients pour amelio-
rer leurs ventes et developper de
nouvelles gammes de produits
Trés vite, les missions s'enchai-
nent lui donnant & «voir de linte-
rieur le marcheé de lo restouration
rapide en Francex. Cette etude de
marche lui revele gu'en matiere de
restauration rapide, les frangais
recherchent plus de fraicheut, de
qualité, de godt, une cuisine plus

PIVANO

naturelle, voire méme “ethnique”
Et surtout l'analyse du macche lul
confirme gue c'est bien le moment
pour se lancer!

PIVANO,

LA SAVEUR
GOURMANDE
“SUR LE POUCE"
Nous sommes en 2004, En déve-
loppeur aguecri, il couche sur le
papier le *busipess plan” du lan-
cement de Pivano, sa chaine de
snacks gastronomigues. D'abord
une premiére houtique a Grenchle
pour tester le concept et peaufi-
ner tous fes details : les recettes,
les gammes de produit, le mode de
commercialisation, I'agencement
des boutigues, la publicite, le per-
sonnel ...

Ensuite, il cree un service de
liveaison traiteur pour “maitriser
cet autce mode de distribution
et occuper le terrain sur ce cré-
neau” (25 % de son chiffre d'af-
faires), et enfin, il lance la com-
mercialisation du medele Pivano
en franchise.
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PASCAL DUCROS

AVEC STEPHANE MOLINARI,
SON CONSEILLER DE CLIENTELE,
DIRECTEUR DE LAGENCE DE
GRENOBLE VAUCANSON

Le conseiller de clientéle
STEPHANE
MOLINARI

Apreés des études en Sciences
éeonomigues ef U'obtention
d'un DESS «Bangue et
Financesr, il débute sa
rarrifre dans e résean
d'une bangue régionale ou il
cecupe un poste de Conariller
de Clientéle Propessionnicls
pitls de Conaeiller de
(lienteéle Entreprises.

En 2002 | intégre la
Bangue Pepnilaire dea Alpes
au slége de Corene au sein de

Pagenee «Inatitutionnels et
geslion de rréacreries,

En 20086, il prend
la directlon de 'agence de
Grenoble- Vousanson,

Aujourd'hul, Pivano, va bien, va
meéme tres, tres bien : 2 boutiques
“en propre” dans ['hyper centre de
Grenoble, un service traiteur, une
carte de 140 produits renouvelée a
chaque saison, 22 salaries, 5 fran-
chises (Paris, Lyon, Perpignan, La
Feclaz) et bientat, 2 de plus 3 Mar-
seille et Montpellier avant la fin
2008 et de nouveaux locaux pout

accueillic 13 cuisine centrale, les
services administratifs et les sal-
les de formation pour initier les
franchises!

DES PROJETS
PLEIN LES
POCHES

Ses ohjectifs? 5 franchises en
2009, le developpement d'une
“master franchise” (une franchise
de franchiseur) et des partena-
rlats au Japon, parce que «clest
une fonmudable carte de wisite dans
notre metier!»... Pascal Ducros
vaoit lomn, tees tees loin! Etil s'en
était donne les moyens, dés le
deépart. Tous les cas de develop-
pement ont été modeliseés dans
le “business plan™: l'implantation
d'origine dans les centres villes,
mais aussi en zone commerciale
ou tertiaice. en milieu touristique
comme en zone & foct trafic (aéro-
port ou gare). Et tout a ete pense
pour «casser les codes et effacer
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les cantraintes d'occes d o cuisine
gastronomique: 'élitisme, les prix,

les horaires, l'accessibilité des bou-
tigues et toutes les modalités de
distribution {sur place, @ emporter,
en livraison a domicile) sans sacri-
fier la qualité ni le gadit!»

Pivano, c'est une belle recette de
success-stary grenobloise et...
Populaire! A suivre de prés!... Et
4 godter!

DE PASSAGE AU CENTRE-VILLE
DE GRENOBLE, LAISSEZ-VOUS
TENTER POUR UNE PAUSE
GOURMANDE CHEZ PIVAND|




